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Gojeto strategie? Strategie je soubor informaci, taktik,
napadu, otazek, planu a zplsobu
chovani, které vedou k uskutecnéni
néceho, co chceme.

'Strategie je sloveso - neco, co delate, ne neco, co mate." -
Marshall banz




1) Zacnete s vizi

Nejprve musite vérit ve svou viastni vizi, teprve pak mate
sanci presvedcit ostatni. Vytvorte si tu vizi a napiste si ji na
papir, a pak ji reknéte nahlas - jen tak se vyhnete frazim.

an Kb

Napr: “Cher mesto, ve kterem se lidem pomaha, dba se na
prostredi ve kterem zijeme a lide se sem ze sveta vracl.”



2) Definujte si cile
 Proc se uchazite o zvoleni?

« Pokud budete u moci, co byste chtéli zmeénit?

. Jaky volebni vysledek je vasim cilem? (a kolik hlast na to
potiebujete)



4o 3) Kaidla kampai

et AN i svi kontext

Jednim ze zpusobl, jak se divat na
volby, je, jako by to bylo referendum o
daném okamziku. VolicCi hledaji strany a
lidry s nejpresvédcivéjsimi pribéhy
nebo reSenimi téchto otazek. Proto je
velmi dulezity tematicky kontext
kampané - a to i na urovni mésta.




Jak kontext zmapovat?

- Pozorovani a poslouchani

- Papirovy i online dotaznik

. ResSerse (socialnich) médii

Seniste 10 veci, ktere lidi ve meste trapi, a serad’te e
podle dulezitosti. Oznacte ty, ktere dokazete resit



4) Positioning a viastnictvi témat (issue ownership)

Vnimani pozice vasi strany volici je zalozeno na vasem
“vlastnictvi témat’ - tedy jaka témata jsou vam opravnéné nebo
neopravnéne prisuzovana.

Zda se logické, ze voli¢ bude hledat stranu, ktera ke konkrétni
otazce zaujima postoj, jenz je blizky jeho vilastnimu. Funguje to
vSak spisSe trochu jinak. VoliCi nehledaji stranu, jejiz postoj je jim
sam o sobé nejblizsi. Hledaji stranu, ktera je podle jejich nazoru
nejlépe pripravena vyresit dany problém k jejich spokojenosti.



Jak ziskat vlastnictvi tematu?

. Vlastnictvi se muze zvysit tim, Ze je strana prvni, nejvstricnéjsi
nebo nejkonzistentnéjsi v dané otazce ve verejném prostoru.

- U kazdého tématu zpravidla existuji dva "vlastnici
probléemu". existovat pouze jeden "vlastnik otazky". Strana,
ktera je proti, a strana, ktera je pro.

. Z toho vyplyva, ze kdykoli se néjaké téma stane vyznamnym,
muzete vzdy jesté ziskat volice tim, Ze se v tomto tématu
stanete hlavni opozici vuci vlastnikovi tématu.



Mapovani vlastnictvi problemu

Serad'te podle dulezitosti a obarvete podle toho, jaky vztah k tématu jednotlive strany maji

(zelene - pozitivni viastnik tematu; Zlute - tak mezi cervene - negativni viastnik tématu, bile - bez informaci)

Zeleni ANO oDS CssD
Ceny energii

Stavba novych obecnich bytu
Parkovaci mista
Vystavba obchvatu

LepSi moznosti kulturniho vyziti

Nakladani s odpady r e
Adaptace mésta na klimatickou zménu _

LepSi moznosti sportovniho vyziti

Podpora cyklodopravy

Podpora mistnich podnikatell
Podpora rozvoje a dostupnosti MHD







Proc pracovat s pribehy?

- Ptibéh vasi kampané je zpusob, jakym sdélujete, za co bojujete.

- Pribéhy zasahuji jinou cast mozku nez fakta

- Narativ vasi kampané se sklada z vasSich osobnich pribéhu
(kandidatu) a kliéovych sdéleni, které dohromady tvofi pFibéh
vasi kampane.

. Je dulezité se ujistit, Zze se skutecné jedna o pribéh, a ne o
prevypraveéni vaseho zivotopisu.



y 4

Najdi rozdil

"Pracuji uz osm let jako pravnik, takze "Vzdyeky jsem nemel rad nespravedinost

Jsem nejlepsi v praci s legislativou.” Uz na skole mi rikali Mirek Dusin. Proto
[sem sel studovat prava a uz od studii
pomahal jako dobrovolny pravaik chranit
prirody’.



Jake pribehy zapojovat?

- Pribéhy o vas - o lidech, ktefri maji néco za sebou a néco pred
sebou.

- Pribéhy o vasi komunité, meste, spolecenstvi - jaké problémy
jste mu vyresili a co jste zmenili k lepSimu a co na vas a vas
tym jesté ceka.

. A pribéh “dneska” - to je to, v éem je soudasny okamzik
jedinecny a co je prave ted v sazce. Je to prilezitost vnést do
pribéhu naléhavé a aktualni momenty.



b) Ramovani narativu

- Padouch: Spole¢ny nepritel muze byt sjednocujici silou. Pokud je
mozné najit ve mésté konkrétné polarizujici osobnost, padoucha,
zaramujte komunikaci timto smeérem.

- Hrdost na komunitu: To, ze se lidé citi byt soucasti komunity,
vyvolava vrelé emoce a spojeni.

- My vam fikame pravdu: Lidé nechtéji mit pocit, ze jsou
podvadéni, proto je mozné ramovat sva sdéleni jako odkryti
doposud utajovanych ¢Ci jinak pochybnych informaci.



1) Co se rika:
message hox

Udeleyte si ctyri pole a napiste do
nich, ¢o kdo rika: My o sobe, my o

soupertch (nikoli primo, ale skrze
tlopad jejich prace (“obéti”),
souperi o sobe a souper o nas.

Drzte to strucne, protoze lide o
politice premysli takto strucne, az
Zkratkovite.

STRATEGIA - PRECO? MESSAGE BOX |

Y O SEBE

Ruiomberian pre Rufomberianov. Poluvam
a zaujimam sa, chodim medn vas.

Otec, maniel. Chcem sa svoym defom o 20
rokov poznet do odl.

Skiseny manakér. Mam 20 rokov
manalérskych skusenosti, viem ako mesto dat
do poriadku. Ako posianec ho pamédm.

Zelam si rozkvitnuté mesto. Mesto, z ktorého
nase deti neutedy.

Som hrdy Ruiomberéan,

Nezivisly kandidit. Jedinad podpora, od ktore;
rhvisim, je th vada,

TY O SUPEROCH (CEZ OBETE!)

Zvidnuta genericia politikov. Pan Combor ma
ul svoy vek, mal by ist na ddchodok.

Vojensks Sima dusi mesto. Rulomberok sa ul
potrebuje nadychnut.

Po meste prediel tank. A vicie! len rozbxte
chodniky, mesacnu krapnu a avadnuté mesto,
Pén Javorka? S lekdrm: primatorms ui bal,
skusenost mame, Bude lepde pre mesto, ak
ostane venovat svoje| ambulancii,

Pén Bednarik? A (o on viastne urobsl pre
mesto?

|- aS————

SUPERI O SEBE

IGOR COMBOR:

Mém kontakty na viddu. Tu dialn cu sem
privegiem. Nechajte ma to dokontit

Udriim Vojenski nemocnicu. Bczo mia by tw
J2 nebola

Som generdl a autorita. N mnou nezamibva,
urCite nve ti mali psi, Co me heyzu akurat denky
KAROL JAVORKA:

Som sk y lekdr. Vyledim toto mesto

JAN BEDNARIK:

Méam podporu KDH. A viete, Co o v
Ruzomberku znamena

SUPERI O TEBE

Pentlk. Prvé Co spravi, zavne Vojensku
nemocnicy 8 bude kieftant s novou poliklinikou,
Ludia pridu o précu!

Ovlida ho Aludic. A to meno hovorl samé za
seba.

Vraj Rufomberian. N jo on ndhodou

2 Liskovey?

Tréjsky k& Nikto o Aom ni nevie. Toto
chceme riskovat?

Neskiseny, boz stranicke| podpory. Sém :o,-k v
poli.




8) Klicova sdeleni kampane

. Jedna se o tri klicové body, které popisuji, za co bojujete pomoci
volebni kampane.

- Mély by odpovidat na to, o cem vase kampan je, jaké jsou vase
priority a proc by vas lidé méli volit.

. Méjte pripravena tri klicova sdéleni.

A pak je porad op

akujte! Opaku

te! Opakujte!




w w W v

z e Jednoduche a prehledne (hezna rec, Zadne kvetnate fraze
Jak poznat dobré preedne
4 PR e Pravdive a verohodne (pozor, to neni totez
sdéleni? L )
o Je aktualni (resi aktualni problem, reaguje na aktualni politicky
Sdéleni neni to slogan, fikate kontext)

todskymi siov o Je specificke (ukazuje rozdil mezi vami a konkurenci)

o DOhbracené do budoucnosti (lide voli budoucnost, nikoliv

mintlost)



Shrnuti pripravy strategie



Meli byste ted' mit

1) Vizi - jednou vetou

2) Cile - odpovedi na tyto tii otazky - Jaky volebni vysledek je vaSim cilem? Proc se uchazite o zvoleni?
Pokud budete u moci, co byste chteli zmenit?

3) Tabulku deseti hlavnich témat a barevne oznaceni, kdo je vlastnik tématu

4) Jeden neho dva odstavce o zaramovani narativa kampane a nekolik pribehu, ktere v kampani chcete
pouzit.

5) Message hox - co se 0 nas/o nich rika?

b) Tri klicova sdeleni, ktera budete v kampani neustale opakovat.



Ani to nebolelo, co? 3)



