JAK DELAT KAMPAN:
TAKTIKA A ORGANIZACE

ZELENi 2022




Co je to taktika? . Jedna se o konkrétni online nebo
offline akce, které vase kampan
podnika k dosazeni cil.

. Jejich kombinace a provedeni
rozhoduje o uspéchu kampane.

. Pro dosazeni nejlepsich vysledku
pouzivejte kombinaci osvédcenych a

novych, kreativnich taktik.



1) Kampan vam zjednodusi pokud:

- se Ucastnite verejného zivota obce dlouhodobé pred volbami

. sbhirate emailové a jiné kontakty dlouhodobé pred volbami

. na vasich socialnich sitich a jinych kanalech fungujete
dlouhodobé pred volbami

. délate fundraising a mate nasetreno dlouhodobé pred volbami

 budujete vztahy s novinari dlouhodobé pred volbami

. aktivné budujete vztahy s lidmi (neziskovky, organizace,

zivnostnici) dlouhodobé pred volbami



2) Kazda kampan ma tii faze
1) Jsme tu a kandidujeme - oznamovaci éast
2) Jak chceme zlepSit vas Zivot - obsahova éast
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3) Aby se to stalo, bézte k volbam - mobilizaéni éast.



3) Casovy plan kampané

. Casovy plan se sestavuje “odzadu” - tedy ode dne voleb zpét k
dnesku.

- Kampan takeé trva az do dne voleb, de facto az do sobotniho poledne.

- Méjte jasné terminy, které nelze ménit a méjte pro né casovy polstar.

- Méjte jasno, kdo bude z klicovych lidi kdy pryc.

- Neprepalte zacatek, ale neodstartujte pozde.

- Nékteré véci, éasto ty nejdrazsi (billboardy), uz nezménite! Proto jim

vénujte na zacatku dostatecnou pozornost.
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4) Slozeni tymu

Pri skladani tymu vénujte pozornost
eliminaci kibicu a neproduktivnich lidi.

Snazte se aktivni lidi nepretizit

Stanovte si kompetence, kdo je za co
zodpovédny

Méjte jasno, kdo za praci dostava
penize a kdo déla dobrovolné

A Y .y N R .'"1'.*_'*:-,':_,-?-,- - Pokud jsou problémy, vymeénte Ci
- ad L |I I . = | o o o, N L i
_..-. . i 4 LT . W k l . 1 J | i I'l-_-..-'l' v W L ”y ° y L
oY N ‘:He"““—? SEL 1SS zmeénte zarazeni lidi vcas



Co urcite potrebujete pokryt

. Produkce (komunikace s dodavateli, tiskarnou atd.)

- Sprava a tvorba obsahu socialnich siti, vcetné grafiky
. Odpovidani na komentare na socialnich sitich

- Nastaveni placené reklamy na socialnich sitich

- Tvorba grafiky pro tiskoviny

- Komunikace s meédii

- Komunikace s dobrovolniky

. Fotografie (nejéastéji kandidatu, ale i témat)

- Tvorba videa

- Vedeni financi kampané

- Fundraising - ziskavani penéz na kampan.

. Organizace kontaktni kampané nebo happeningu - nahanéc!



9) Organizace prace v kampani

. Reknéte si, jak si budete tkoly evidovat a jakymi kanaly budete
komunikovat.

- Méjte jistotu, ze lidi ty nastroje opravdu umi pouzivat a maji na to
kapacitu.

. Jasné oddélte béznou (informaéni), urgentni a konverzaéni éast
komunikace.

- Méjte jasno, kdo ma jaké rozhodovaci pravomoci

- Nepredpokladejte, ze ostatni vi automaticky co maji délat, a
ovérujte si to. Nastavte ocekavani zapojenych lidi - cas,
schopnosti, odpovédnosti.



6) Vyber nastroju kampane

. Socialni sité . Plakaty . Volebni akce

. Emaily - Placené vylepy - Vlastni volebni akce
- Newslettery - Neplacené / éerné vylepy - Cizi akce
- Osobni emaily . Billboardy - Happeningy

- Web - Reklama v médiich . Medialni komunikace

. Letaky . Kontaktni kampan . Osobni mobilizace

. Volebni noviny - Rozdavani letaku, merche
- vlastni roznos - Petice

- placeny roznos - Door-2-door



Jak vybrat volebni aktivity?

[mapujte moznosti - financni, organizacni, co je ve vasem meste mozne, a podle toho se snazte vytvorit mix. Na
zaklade toho si vytvorte rozpocet kampane a pozadavky na fundraising. U kazde si pak reknete:

. Jaké cilové skupiny to zasahne a kolik lidi?

. Jak to prispéje k naplnéni cilu?

. Je to dostateéné efektivni (¢as/penize)

. Bavi nas to?

- Nedélame to jen ze setrvacnosti?

. Co se pri této aktivité muze pokazit?

- Nedokazeme stejného efektu dosahnout nejak jinak?
. Ziska si to néjakou pridanou, sekundarni pozornost?
. Na kdy bychom to méli do planu zaradit?



1) Zkusenosti ke kampanovym aktivitam: osobni kontakt

- Osobni kontakt s lidmi je nasobné efektivnéjsi. Zkuste door-2-
door, nebo kontaktni kampan na ulici, idealné pri zapojeni
inovativnich metod z naseho Manualu.

. Co rikat lidem na ulicich nebo na door-2-door kampani? Podivejte
se na komunikacni kucharku.

- Pocita se i osobni kontakt ve svych socialnich skupinach. podivejte
se na to, jak je hledat: Kdo jsou vasi lidé?


https://docs.google.com/document/d/1K4_IUz49NxI-YxP3Ppt6GGIcoDtqQ84IxW7Jr-2oTO4/edit
https://docs.google.com/document/d/1WcJubdXOxKA1XNnaRDxArIthN44-OXbOIyeZp6GCN3A/edit
https://docs.google.com/document/d/1KmGxp6HNsuSgwOOsT50lr_9B1Q7KRoLthbpInC6HT24/edit

1) Zkusenosti ke kampanovym aktivitam: roznos

. Roznos letakii/novin: alternativou k placenému roznosu je, ze si
najmete brigadniky z rad vasSich znamych. Pokryjete vic nez
dobrovolnicky, a kvalitnéji nez placenym roznosem.

. Pokud mate kapacity, muzete pro urdita mista / éasti mésta
vytvorit jeSté zvlastni papir/letak s navrhy pro tu konkrétni éast a

ten viozit do volebnich novin.

- MliZete spojit roznos materialu s door-2-door kampani.



8) Zkusenosti ke kampanovym aktivitam: akce

- Neporadejte produkcné narocné akce jako koncerty, nevyplati se
to. Pokud chcete néco usporadat, efektivni je tfreba prochazka pro
meésteé: o zeleni, o dopraveé, o vizualnim smogu nebo architekture.

- Naopak vhodné muze byt zapojit se do obecné akce, ale pozor,
abyste na tom priliS neparazitovali.

- Méjte vzdy na paméti, Ze musite ziskat stovky ¢i tisice voli¢u,
proto zvazte, jaké aktivity vam takovy dosah zajisti.



Speky na konec

- Nechte si vSechno precist nékym druhym
- Pozor na preklepy, pravopisné chyby a trapnost
- Méjte radi lidi ;)

Zdroje:

- Osobni doporuéeni: kde hledat 25 osob (Kdo jsou vasi lidé
- Pouzijte Manual inovativnich volebnich aktivit

- Zjednoduste si kontaktni kampan Komunikacni kucharkou
- Rikejte si o penize (Fundraisingovy navod)

- Pouzijte Sablony pro Canvu


https://docs.google.com/document/d/1KmGxp6HNsuSgwOOsT50lr_9B1Q7KRoLthbpInC6HT24/edit
https://docs.google.com/document/d/1K4_IUz49NxI-YxP3Ppt6GGIcoDtqQ84IxW7Jr-2oTO4/edit
https://docs.google.com/document/d/1WcJubdXOxKA1XNnaRDxArIthN44-OXbOIyeZp6GCN3A/edit
https://docs.google.com/document/d/1EfVSTQSobSC80ZinYr6sa0gSA96tPdlDvG_c8NGx_Yw/edit
https://www.zeleni.cz/wp-content/uploads/2022/05/NAVOD_SABLONY_ONLINE.pdf

